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二、说明、目录、图表目录

        鞋帽行业大部分公司渠道数量持续减少。同时2019年同店数据出现分化，运营能力强或者

更加注重新零售的公司同店有所增长，其他则继续下降。

 

 2014-2020年一季度鞋帽行业渠道统计（个）     

行业   

公司   

渠道   

2014   

2015   

2016   

2017   

2018   

2019   

2020Q1       

鞋帽   

天创时尚   

直营   

1415   

1429   

1266   

1286   

1377   

1193   

1129       

加盟   

698   

746   

693   

641   

548   



538   

526       

合计   

2113   

2175   

1959   

1927   

1925   

1731   

1655       

哈森股份   

直营   

-   

-   

1516   

1392   

1292   

1178   

1158       

加盟   

-   

-   

340   

305   

296   

278   

252       

合计   

-   

-   

1856   

1697   



1588   

1456   

1410       

奥康国际   

直营   

1209   

1231   

1435   

1352   

1341   

1369   

1316       

加盟   

1686   

1681   

1713   

1734   

1648   

1538   

1509       

合计   

2895   

2912   

3148   

3086   

2989   

2907   

2825       

红蜻蜓   

直营   

502   

445   



410   

363   

363   

317   

-       

加盟   

3819   

3695   

3706   

3812   

3772   

3849   

-       

合计   

4321   

4140   

4116   

4175   

4135   

4166   

-   2014-2020年一季度鞋帽行业同店数据持续提升（万元）     

细分行业   

公司   

2014   

2015   

2016   

2017   

2018   

2019   

2020Q1       

鞋帽   

天创时尚   



-   

86.22   

92.63   

96.44   

94.44   

99.17   

16.18       

同比   

-   

-   

7.43%   

4.11%   

-2.07%   

5.01%   

-23.92%       

哈森股份   

-   

-   

86.87   

90.84   

89.42   

85.42   

16.15       

同比   

-   

-   

-   

4.57%   

-1.56%   

-4.47%   

-29.22%       

奥康国际   



-   

166.34   

146.4   

112.09   

109.48   

96.55   

23.37       

同比   

-   

-   

-11.98%   

-23.44%   

-2.33%   

-11.81%   

-38.49%       

红蜻蜓   

82.63   

86.82   

89.16   

78.16   

73.52   

80.22   

-       

同比   

-   

-   

-   

16.97%   

-1.56%   

9.11%   

-           中企顾问网发布的《2022-2028年中国互联网+鞋帽行业分析与投资战略研究报告》共八

章。首先介绍了中国互联网+鞋帽行业市场发展环境、互联网+鞋帽整体运行态势等，接着分



析了中国互联网+鞋帽行业市场运行的现状，然后介绍了互联网+鞋帽市场竞争格局。随后，

报告对互联网+鞋帽做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国互联网+鞋帽行业发展趋势

与投资预测。您若想对互联网+鞋帽产业有个系统的了解或者想投资中国互联网+鞋帽行业，

本报告是您不可或缺的重要工具。

         本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。
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五、&ldquo;互联网+&rdquo;的趋势

 

第二章 互联网环境下鞋帽行业的机会与挑战

第一节 2019年中国互联网环境分析

一、网民基本情况分析

（一）总体网民规模分析

（二）分省网民规模分析

（三）手机网民规模分析
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二、网民互联网应用状况

（一）信息获取情况分析

（二）商务交易发展情况
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        鞋帽行业2019年和2020年一季度毛利率分别为41.3%和41.7%，较2018年42.0%略有下降

。2019年销售费用率和管理费用率分别为22.7%和9.6%，分别较2018年上涨0.4个百分点和0.2个

百分点。2020年一季度继续升至26.4%和10.5%。2015-2020年一季度鞋帽行业毛利率情况
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三、鞋帽行业发展前景分析

 

第四章 鞋帽所属行业市场规模与电商未来空间预测

第一节 鞋帽电商所属行业市场规模与渗透率

一、鞋帽电商总体开展情况
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四、鞋帽电子商务B2C物流模式
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第三节 鞋帽电子商务C2C模式分析
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二、鞋帽电子商务C2C盈利模式
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